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Baumarkte mit mehr Umsatz aber
sinkender Flachenproduktivitat

Koln, 21. Marz 2016 - Die deutschen Baumarktunternehmen haben im
vergangenen Jahr drei Prozent mehr umgesetzt als im Jahr zuvor. Allerdings
sinkt bei den meisten Baumarkten die Produktivitat der Verkaufsflache. Dies
hat das Branchenmagazin baumarktmanager (Verlag Siegfried Rohn, Koln)
gemeinsam mit dem Unternehmen fur Standortanalysen gemaba
(Leverkusen-Hitdorf) recherchiert. Nachzulesen sind alle Ergebnisse der
jahrlichen Befragung in den Ausgaben Marz und April von baumarktmanager.

Die deutsche DIY-Branche hat 2015 in fast allen Belangen ein Plus erzielt.
Die Anzahl der Markte mit mehr als 1000 Quadratmetern Innenverkaufsflache
hat um fast ein Prozent zugelegt (siehe baumarktmanager 2/2016). Rechnet



man die Markte mit Flachen ab 500 Quadratmetern hinzu, steigt das Plus
sogar auf 2,5 Prozent. Beim Zuwachs der Verkaufsflache steht sogar ein 3,3
Prozent Plus im Buch und beim Umsatz uber alle Markte - inklusive der
Auslandsstandorte deutscher Betreiber — prangt ein sattes Plus von drei
Prozent. Die steigenden Flachen fuhren allerdings dazu, dass die
Produktivitat je Quadratmeter Baumarktflache sinkt, da der Umsatz nicht im
gleichen Mafie steigt.

An der Umsatzreihenfolge der Baumarktbetreiber hat sich indes nicht viel
geandert im Vergleich zu 2014. Vorne liegen Obi, Baushaus und Hornbach.

Insgesamt haben die dominierenden 30 deutschen Baumarktbetreiber im Jahr
2015 einen Bruttoumsatz von rund 34,482 Milliarden Euro (2014 = 33,476
Mrd. Euro) realisiert - inklusive ihrer Auslandsdependancen. Das entspricht
einemUmsatzwachstum von drei Prozent im Vergleich zum Vorjahr. Den
grofditen Umsatzsprung machte ausgerechnet ein DIY-affiner Mobelhandler:
Poco steigerte seinen Umsatz nach Recherchen von baumarktmanager um
240 Millionen Euro. Den zweigrofdten absoluten Umsatzanstieg erzielte
Hornbach.

Da der Umsatz aber nicht im gleichen Ausmaf’ wie die Verkaufsflache
zunahm, sinkt vor allem bei den grofien Baumarktketten die
Flachenproduktivitat - gemessen uber Flachen ab 500 Quadratmeter. Die
grofdten Verluste verzeichnet Marktfuhrer Obi. Seine Produktivitat je
Quadratmeter sinkt im vergangenen Jahr um satte acht Prozent. Die
Amplitude zwischen den hochsten Flachenproduktivitaten nimmt eher zu als
sie abnimmt. Inzwischen setzt ein durchschnittlicher bauspezi-Markt mit
2526 Euro je Quadratmeter das Eineinhalbfache eines Marktes der Hellweg
Group um. Aber es gibt auch Positivbeispiele: Eurobaustoff, EMV Profi oder
Tedox haben ihre Flachenproduktivitat um bis zu acht Prozent nach oben
geschraubt.
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(A)Im Zuge eines Joint Ventrues mit der BayWa AG wurden die firmeneigenen
BayWa Bau & Gartenmarkte im Januar 2012 in die

Hellweg Group integriert.

Quelle: Unternehmensangaben/ baumarktmanager; Zur Beachtung: Die
Addition kann nicht schematisch mathematisch erfolgen, da die Werte des
Baustoffverbundes Sud, von Knauber, Landfuxx, Leitermann, der Nowebau
und von Stabilo sowohl bei den Unternehmen selbst sowie bei EMV-Profi,
Eurobaustoff bzw. ZEUS erfasst sind. Um das Ranking nicht zu verfalschen,
sind sie in der Gesamtwertung herausgerechnet.

baumarktmanager ist das fuhrende Entscheidermagazin der Baumarktbranche
- print, online, mobile. Die Publikationen lesen Geschaftsfihrer und Manager
von Handelskonzernen der Bereiche Bau/Baustoffe, Heimwerken, Garten, der
DIY-Lieferanten und -Dienstleister sowie selbstandige und angestellte
Marktleiter. Sie informieren sich im gedruckten und digitalen Monatsmagazin
in exklusiv recherchierten Nutzwerttexten und Reportagen tber Trends im
stationdren wie elektronischen Handel, Fuhrung von Markten,
Sortimentsinnovationen der Hersteller. In Internet und Apps finden Nutzer
taglich alle branchenrelevanten News zeitnah und exklusiv sowie
Marktubersichten zu DIY-relevanten Sortimenten. Die Auflage betragt 6.500
Exemplare, die Onlinereichweite 48.000 PIs (IVW, 11/2015).
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