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Marktforschungsstudie ,City Gardening®
- ein boomender Markt?

Koln, 15. August 2019 - Zum Start der weltweit grofiten Gartenmesse
spoga+gafa 2019 prasentieren die Fachmedienmarken BaumarktManager und
Markt in Grin aus der Kolner Rudolf Muller Mediengruppe die neue
Marktforschungsstudie City Gardening - Gartnern ohne Garten. Die Studie
beleuchtet das Potenzial von City Gardening und gibt schlissige Antworten
auf Kernfragen wie Einkaufsstatten, Zielgruppe und Sortimente. Mit
Unterstutzung der Koelnmesse werden die Ergebnisse der Studie am 2. und 3.
September 2019 von 10 Uhr bis 10.30 Uhr auf der Bihne im Forum 6.1 in der
Halle 6 erstmals in Auszligen vorgestellt.


https://www.spogagafa.de/die-messe/top-themen/city-gardening/city-gardening.php
https://www.baufachmedien.de/city-gardening.html#ebook

Immer mehr Menschen in Deutschland zieht es in die Stadt. Ganze 77 Prozent
leben in Stadten oder Ballungsgebieten und nur 15 Prozent in Dorfern mit
weniger als 5.000 Einwohnern. Gleichzeitig steigt die Lust am Gartnern auf
den oft begrenzten Arealen. Lange schon ist aus den ersten Balkongartnern
eine auch wirtschaftlich relevante Bewegung geworden: City-Gardening,
Urban Gardening, Vertical- und Urban Farming, Guerilla Gardening - all diese
Vokabeln stehen fur einen Trend, den immer mehr Anbieter mit
entsprechenden Produkten bedienen, denn die Nachfrage ist vorhanden.

Doch wie grof3 ist das Potenzial von City Gardening wirklich? Welche
Produkte machen den Markt? Wie positioniert man sich als Hersteller und
Handler, um am stadtischen Gartnerboom zu profitieren? Die Studie ,,City
Gardening” untersucht genau diese Aspekte, allen voran das
Verbraucherverhalten der als Zielgruppe lukrativen ,Stadtgartner”. Fir die
Studie wurden 1.000 Grof3stadtbewohner ohne eigenen Garten befragt sowie
die relevanten Marktdaten im City Gardening erhoben.

Fur Hersteller bietet der Trend die attraktive Moglichkeit, ihr bestehendes
Sortiment neu zu positionieren oder entsprechend zu erganzen und so neue
kaufkraftige Zielgruppen zu erschliefien; die Studie gibt ihnen dazu wertvolle
Entscheidungsparameter rund um die validen Marktdaten.

Die RM Handelsmedien GmbH & Co. KG, eine 100%ige Tochter der Rudolf
Muller Mediengruppe, ist auf Medienangebote fur den Handel spezialisiert.
Mit BaumarktManager bringt der Verlag das fuhrende Entscheidermagazin der
Baumarktbranche heraus. Die Schwesterzeitschrift Markt in Grin ist das
Marketing-Magazin flr den gesamten Gartenfachhandel, insbesondere fiir
Vertriebsformen wie Gartencenter und Gartenmarkte von Baumarkten.
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